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Egal ob Biicher angeschaut werden kinnen oder Fahrzeuge: Uberall in der Zwetschgenstadt driingen sich die Menschen.

*
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Menschenmassen stromen durch die Innenstadt

Besucher des verkaufsoffenen Sonntags lassen sich von Coronavirus nicht abschrecken / Autoshow als groBer Anziehungspunkt

Von Judith Feuerer

Biihl - Nachdem fast schon
wochenlang triibes, stiirmi-
sches Regenwetter herrschte,
zeigte sich gestern die Sonne -
und das war spiirbar: Die
Sehnsucht, wieder im Freien
etwas zu unternehmen, ist rie-
sig. So war die Zwetschgen-
stadt schon am spiten Vor-
mittag ein Magnet, freie Park-
plitze waren Mangelware.

Der Jahrmarkt rund um das
Biirgerhaus Neuer Markt off-
nete bereits um 11 Uhr, zwei
Stunden spiter konnte auch in
den Geschiften auf Entde-
ckungstour gegangen werden.
Nachdem am Samstag die ers-
ten beiden Corona-Virusfille in
Biihl bekannt geworden wa-

ren, verkiindete die Stadt Biihl
am Sonntag iiber die sozialen
Medien, dass der verkaufsoffe-
ne Sonntag dennoch stattfinde.

Die Besucherresonanz zeigte
denn auch, dass sie mit der
Entscheidung richtig lag. ,Die
Stadt hatte schon am Samsta;
Kontakt mit uns Handlern auf-
genommen®, berichtet Chris-
toph Engelhardt, Sprecher der
Héndler-Vereinigung Bina,
dass alle Mitglieder iiber die
neuen Entwicklungen infor-
miert wurden. ,Wir nehmen
das Thema ernst, und die Men-
schen konnen davon ausge-
hen, dass der Handel auch ent-
sprechende MaRnahmen er-
greift”, betont Ralph Pfeiffer. In

seinem Modehaus beispiels- h

weise werde auf Handeschiit-
teln oder umarmende Begrii-

Gliick beim Einkaufen? Einmal am Gliicksrad zu drehen,

kann keinesfalls schaden.

Rungen verzichtet. Wie Chris-
toph Engelhardt hat auch er
seine Mitarbeiter fiir Hygiene-
regeln sensibilisiert. Die beiden
Einzelhédndler zeigten sich ges-
tern Mittag zufrieden. ,,Wir ha-
ben Gliick mit dem Wetter. Die
Leute sehnen sich nach drau-
Ren und sehnen sich nach Ver-
anstaltungen wie dieser®, resii-
mierte Engelhardt. Der ver-
kaufsoffene Sonntag in Biihl ist
der erste in diesem Jahr in der
Region. Entsprechend grof
war auch das Umfeld, aus dem
die Besucher nach Biihl ka-
men. Etliche franzosische Kfz-
Kennzeichen waren zwischen
Offenburger und Baden-Bade-
ner Nummernschildern zu se-

en.

Vor den Eisdielen waren lan-
ge Menschenschlangen zu be-
obachten, an sonnenverwohn-
ten Pldtzen lieRen sich die Pas-
santen nieder um Kaffee, Brat-
wurst oder eben ein Eis und
Sonne gleichermallen zu ge-
nieRen. Die Héndler konnten
das gute Wetter nutzen, um
auch ihre Aktivititen vor die
Schaufenster zu verlagern oder
mit Angeboten auf sich auf-
merksam zu machen. Da gab
es Schnidppchentische und
Sonderangebote zu entdecken,
auch Gewinnspiele lockten zur
Teilnahme. Sehr eng ging es in
den beiden neuen Ladenge-
schiften zu. Wihrend vor dem
neuen Weinfachgeschift Bom
Dia spanische Paella zu den
spanischen und portugiesi-
schen Weinen kredenzt wurde,

Die Einzelhiindler konnen zufrieden sein: Auch in der
SchwanenstraRe ist viel los.

verfiihrte im ,,Dreikdsehoch® in
der Schwanenstrale markan-
ter Kiseduft die GenieRer. Fiir
Bina-Sprecher Christoph En-
gelhardt sind die beiden neuen
Geschiifte eine ,tolle Bereiche-
rung des Sortimentes und fiir
den Standort Biihl“.

Als groRer Anziehungspunkt
erwies sich einmal mehr die
Autoschau der neun beteiligten
Biihler =~ Autohéduser.  Gut
100 Autos von 13 verschiede-
nen Fabrikaten hatten sie in
Haupt- und Eisenbahnstralle
sowie dem Kirchplatz aufge-
baut. Darunter viele neue Mo-
delle mit neuen Technologien
sowie sportliche Coupés oder
komfortable Fahrzeuge fiir die
Familie sowie SUVs. Unter den
teils recht groBen und ein-
drucksvollen Gefihrten fanden
sich auch einige Hybrid- und
Elektrofahrzeuge. So viele
Marken und Modelle sieht
man sonst nur auf Automes-
sen, wertete Bina-Sprecherin
Catrin Hammig die Autoschau
als tolle Ergdnzung zum ver-
kaufsoffenen Sonntag. Das
Probesitzen und Vergleichen
dhnlicher Modelle reizte nicht
nur PS-Freunde, sondern gan-
ze Familien.

Reges Treiben herrschte auch
auf dem Jahrmarkt. Uber
80 Handler warben mit prakti-
schen Alltagshelfern, Wasche,
Kleidung und Lederwaren aber
auch mit Lavendel sowie fran-
zosischen und italienischen
Spezialitdten um die Kunden.



